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in der LAE 2011
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Verbreitete Auflage:
Erscheinungsweise:
Erstverkaufstag:

73.521 Exemplare bundesweit (VW 2/2011)
monatlich
Ende des Vormonats

Zahlungsbedingungen:

79,00 € (inkl. MwsSt. u. Versand)
93,40 € (inkl. MwsSt. u. Versand)

Bezugspreise: lahresabonnement (Inland)
lahresabonnement (Ausland)

Einzelverkaufspreis

Heftformat: 210 mm Breite, 280 mm Hoéhe

Druckverfahren: Umschlag: Bogen-Offsetdruck  Innenteil: Rollen-Offsetdruck
Bindung: Klebebindung

Druckunterlagen:

Druckfahige PDF-Dateien, Version 1.3-Standard oder 1.4-Standard
Technische Details Uber digitale Druckunterlagen siehe Seite 8 und Auskunft unter Tel.
08247/354194.

Farbanzeigen:

Sonderfarben oder Farbtone, die durch den Zusammendruck von Farben der verwendeten
Skala nicht erreicht werden konnen, bediirfen besonderer Vereinbarung. Einzelheiten auf Anfra-
ge. Geringe Tonwertabweichungen sind im Toleranzbereich des Offsetdruckverfahrens begriin-
det.

Anzeigen mit HKS-Schmuckfarben bitte aus den entsprechenden CMYK-Werten erzielen.

Platzierungszuschlag: 10 %

Sonderplatzierungen: 50 % Zuschlag (z. B. neben Editorial)
Angeschnittene Anzeigen bzw. Satzspiegeluberschreitung:

Der Druck Uber den Bund sowie Anschnitt werden nicht berechnet.
Anzeigenschluss, Druckunterlagen- und Rucktrittstermine:
Gemal dem jeweils giltigen Terminkalender, siehe Umschlag.

Verlag: Holzmann Medien GmbH & Co. KG
Postanschrift: Media Sales & Services "handwerk magazin
Gewerbestr. 2, 86825 Bad Worishofen

Telefon: 08247/354-126

Telefax: 08247/354-4126

Internet: www.holzmann-medien.de
E-Mail: anzdhzhm@holzmann-medien.de
Mediadaten online

im Internet: www.handwerk-magazin.de

7,20 € (inkl. MwsSt. zzgl. Versand)

Zahlungsmdglichkeiten:

Rabatte:

Planungstipp!

Selbststandigen-Kombi:

Mittelstands-Kombi:

Ad-Specials:

Geschaftsbedingungen:

ANZEIGEN-PREISLISTE NR. 23
Giltig ab 1.1. 2012

Nach Erscheinen: innerhalb 14 Tagen

ab Rechnungsdatum ohne Abzug;

bei Vorauszahlung 2 % Skonto

Sparkasse Memmingen, Kto. 101 709, BLZ 731 500 00
IBAN: DE 50 7315 0000 0000 1017 09
SWIFT-Adresse/BIC: BYLADEM1MLM

Postbank Miinchen, Kto. 17 930-807, BLZ 700 100 80
IBAN: DEO7 7001 0080 0017 9308 07, BIC: PBNKDEFF
fiir Zahlungen aus Osterreich:

BAWAG P.S.K. Wien, Kto. 1 337 198, BLZ 60 000

IBAN: AT27 6000 0000 0133 7198, BIC: OPSKATWW

fur Zahlungen aus der Schweiz: Postfinance, Kto. 80-54 743-1
IBAN: CH55 0900 0000 8005 4743 1, BIC: POFICHBEXXX
USt.-ID-Nr.: DE 129 204 092

Malstaffel Mengenstaffel
3x 5% ab 1 Seite 3% ab 12 Seiten 20%
6 x10% ab 3 Seiten 5% ab 15 Seiten 21%
9 x15% ab 6 Seiten 10% ab 18 Seiten 22%
12 x 20% ab 9 Seiten 15% ab 24 Seiten 23%

ab 30 Seiten 24%

Deutsche Handwerks Zeitung und handwerk magazin
zusétzlich10 % fur Anzeigen aus der gleichen Kampagne im
gleichen Zeitraum (gleiches Quartal)

handwerk magazin und Der Handel
zusatzlich 3 % fur Anzeigen aus der gleichen Kampagne im
gleichen Zeitraum (gleiches Quartal)

ab Seite 3

Fir die Abwicklung von Auftrdgen gelten die Preisliste Nr. 23 und
die Geschéftsbedingungen des Verlages.
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fiir unternehmerischen Erfolg Nr' 23 gUltlg ab 1 1 2012
2/1 380 228 26.500,- € 420 280
1/1* 173 228 14.220,- € 210 280
2/3 114 228 9.480,- € 134 280
1/2 quer 173 114 7.110,- € 210 136

hoch 87 228 107 280
1/3 hoch, einspaltig 54 228 4.740,- € 74 280

quer 173 76 210 98
1/4 quer 173 57 3.355,- € Platzierung nur

hoch 87 114 zusammen mit

) ) anderen Anzeigen

1/6 hoch, einspaltig 54 114 2.370,- €
Kleinanzeigen** Millimeterpreis s/w 12,09 €, farbig 15,59 €
Griffecke Titelseite Schenkellange 58 mm (oben rechts) 5.296,- €
2. u. 4. Umschlagseite (vierfarbig) 15.520,- €

*  Anzeigenkombination Selbststandigen-Kombi: 1/1 Seite handwerk magazin + Magazinformat Deutsche Handwerks Zeitung (215x280 mm)
4c: 34.237,66 € (bereits abgezogen: 3 % Staffelrabatt, 10 % Kombi-Rabatt)
** Kleinanzeigen zusatzlich online: Mehr unter handwerk-magazin.de und dhz-anzeigenmarkt.de.
Alle Preise netto zzgl. gesetzlicher MwSt.

Preise Sonderhefte Seite 5 - Selbststandigen-Kombi siehe auch Seite 10.
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Definition

Belegungs-
mdglichkeiten

Platzierung

Formate

Papiergewicht

Beilagen

Beilagen sind der Zeitschrift lose beigefiigte, verarbeitungsfertige
Drucksachen.

Gesamtauflage

Gesamte Aboauflage

Branchenbeilagen in Verbindung mit der Deutschen Handwerks
Zeitung (z. B. Selektion Bau + Ausbau) auf Anfrage.
Konkurrenzausschluss und Alleinbelegung fiir Beilagen kann nicht
eingerdumt werden.

Eine bestimmte Platzierung kann nicht zugesagt werden.

Mindestformat 105 x 148 mm (DIN A6)
Hochstformat 200 x 270 mm

mind. 115 g/m?
mind. 90 g/m*
mind. 60 g/m?

zweiseitige Beilagen
vierseitige Beilagen
umfangreichere Beil.

AD-SPECIALS

Anzeigenpreisliste Nr. 23 giiltig ab 1.1. 2012

Beihefter

Beihefter sind fest in die Zeitschrift ein-
gebundene Drucksachen/Prospekte.

Sie missen verarbeitungsfertig vom Auftrag-
geber zur Verfiigung gestellt werden.

Es kann nur die Gesamtauflage belegt
werden.

Die Platzierung von Beihefterstellplatzen hangt
von technischen Gegebenheiten ab.

Beschnittzugabe:

Kopfanlage 15 mm

aulen 3 mm

unten 5 mm

Frasrand im Bund 3 mm
Unbeschnittenes Format 216 x 300 mm
Beschnittenes Format 210 x 280 mm

Die Anlieferung ist in unbeschnittenem Format
und gefalzt erforderlich.

mind. 115 g/m?

Beikleber

Beikleber werden auf eine Basis-Anzeige so

aufgeklebt, dass sie miihelos abgeldst wer-

den kénnen. Fir die Verarbeitung kommen in

Frage:

a) Postkarten oder andere rechteckige,
ungefalzte Drucksachen.

b) Briefumschlage mit Inhalt (Lasche
geschlossen, Hochstgewicht 20 g).

Andere Ausfiihrungen sind nur nach

besonderer Vereinbarung moglich.

Basisanzeige in der Gesamtausgabe
1/1 Seite, Berechnung lt. Preisliste Nr. 22

Die Platzierung der Basisanzeige sowie der
Stand des Beiklebers héngt von technischen
Gegebenheiten ab und bedarf der Absprache
mit der Anzeigenabteilung.

Stand des Beiklebers auf der ersten Seite
eines Druckbogens.

Klebung parallel zum Bund. Die Art der Verar-
beitung bedingt geringe Standabweichungen.

60 x 90 mm
175 x 210 mm

Mindestformat
Hochstformat



Hinweise

Kennzeichnung

Auftrags- und
Rucktrittstermin

Anlieferung

Preise

Sonstiges

Beilagen werden maschinell in das Heft eingefiigt. Sie missen
deshalb aus einem Teil bestehen oder durch Umschlag, Heftung
oder Klebung so zusammengehalten werden, dass sie als ein Teil
bearbeitet werden konnen.

Wenn Beilagen eine aufgeklebte Postkarte enthalten, muss diese
seitlich am geschlossenen Rand der Beilage mit einer Streifenlei-
mung geklebt sein, damit sie sich bei der maschinellen Verarbei-
tung nicht lésen kann.

Beilagen werden mit der geschlossenen Seite parallel zum Riicken
der Zeitschrift eingelegt. Beilagen mit Leporello-Falz kénnen auf
der Einsteckmaschine nicht verarbeitet werden.

Bei evil. auftretenden Verarbeitungsschwierigkeiten hat die Fertig-
stellung der Auflage Vorrang vor der Beilegung. Beigelegte
Gegenstande ab 3 mm Stérke verursachen zusatzlich Postkosten.

Zum Anzeigenschluss. Bei Auftragserteilung ist die Vorlage
eines Musters (5fach) erforderlich. Der Auftrag wird fur den Ver-
lag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und dessen
Billigung verbindlich.

Beilagen miissen einwandfrei verarbeitet und verpackt
spatestens 2 Wochen vor Erstverkaufstag des Heftes frei Haus
geliefert werden.

Bei evtl. auftretenden Verarbeitungsschwierig-

keiten hat die Fertigstellung der Auflage Vorrang

vor der Beiheftung.

Bei evtl. auftretenden Verarbeitungsschwierig-
keiten hat die Fertigstellung der Auflage Vor-
rang vor der Beiklebung.

Beihefter, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als
Werbung erkennbar sind, missen mit dem Wort
LANZEIGE" in 9-Punkt-Versalien halbfett gekennzeich-
net werden. Genaue Absprache mit dem Verlag.

Zum Anzeigenschluss. Bei Auftragserteilung ist die  Zum Anzeigenschluss. Bei Auftragserteilung
Vorlage eines Musters (5fach) erforderlich. Der ist die Vorlage eines Musters (5fach) erforder-
Auftrag wird fiir den Verlag erst nach Vorlage lich. Der Auftrag wird fiir den Verlag erst
eines Musters des Beihefters und dessen Billigung nach Vorlage eines Musters des Beiklebers
verbindlich. und dessen Billigung verbindlich.

Beihefter miissen einwandfrei verarbeitet, zu
100-250 Exemplaren gebiindelt, auf Paletten
gestapelt und verschniirt, spatestens 3 Wochen vor
Erstverkaufstag frei Haus geliefert werden.

Beikleber miissen zu handlichen Mengen
gebiindelt, einwandfrei verpackt und maschinell
verarbeitungsfahig spatestens 3 Wochen vor
Erstverkaufstag frei Haus geliefert werden.

Lieferung an: Viogel-Druck, Kennwort hm/Nr. ..., Leibnizstr. 5, 97204 Hochberg.
Begleitpapiere: Erforderlich sind Angaben (iber die Stiickzahl der Transport-Einheiten, Zeitschriftentitel und die Heft:-Nr. An jeder Verpackungseinheit
sollte sichtbar ein Muster angebracht sein.

le angefangene Tausend, nicht rabattfahig.

Bis 20 g Einzelgewicht 204, € p.Tsd.
Bis 30 g Einzelgewicht 225,- € p.Tsd.
Bis 40 g Einzelgewicht 246,~ € p.Tsd.
Bis 50 g Einzelgewicht 267,- € p.Tsd.

le angefangene Tausend, nicht rabattfahig. le angefangene Tausend, nicht rabattfahig.

2-seit. Beihefter 162,— € p. Tsd. Bis 20 g Einzelgewicht 98,— € p. Tsd.

4-seit. Beihefter 185,- € p. Tsd. Die Preise kdnnen sich erhéhen, wenn die
6-seit. Beihefter 208,- € p. Tsd. Beschaffenheit der Beikleber die Verarbei-
8-seit. Beihefter 231,~ € p. Tsd. tung erschwert und Mehrkosten verursacht

werden.
Portokosten fallen zusétzlich an fiir
beigeklebte Gegenstéande ab 3 mm Stérke.

Beilagen-, Beihefter-, Beikleberdruck auf Anfrage. — Fiir die Abwicklung gelten die Preisliste Nr. 23 und die Geschéftsbedingungen des Verlages.
Alle Preise netto zzgl. gesetzlicher MwsSt.
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Sonderheft | Grinder

Sonderheft fur die
erfolgreiche Existenzgriindung

Auflage: 45.000 Exemplare

Erscheinungstermin: 16. April 2012
Anzeigenschluss:  16. Marz 2012
Druckdaten: 26. Marz 2012

Sonderheft Il Nachfolger

Sonderheft fur die
erfolgreiche Firmennachfolge

Auflage: 65.000 Exemplare

Erscheinungstermin: 15. Oktober
Anzeigenschluss:
Druckdaten:

2012

14. September 2012
21. September 2012

SONDERAUSGABEN

Kombi-Paket
Grunder + Nachfolger

Ihre Erfolgsformel
Gesamtauflage 110.000 Exemplare

1/1 sw/4c 10.980,- €
2/3 sw/4c 7.320,- €
1/2 sw/4c  5.490,- €
1/3 sw/4c 3.660,- €
1/4 sw/4c  2.745,- €
1/6 sw/4c 1.830,- €

2./4.US +10%

171 sw/4c 12.600,-

2/3 sw/4c 8.400,—

1/2 sw/4c 6.300,—

1/3 sw/4c 4.200,-

1/4 sw/4c 3.150,-

1/6 sw/4c 2.100,-
2./4.US +10%

€
&
€
&
€
&

—-20 % Rabatt = 18.864,- €
—20 % Rabatt = 12.576,- €

—20 % Rabatt = 9.432,- €
—20 % Rabatt = 6.288,- €
-20 % Rabatt = 4.716,- €
—20 % Rabatt = 3.144,- €

2./4.US +10%

Formate und Druckdaten siehe handwerk magazin

Rabattierung mit
handwerk magazin
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Farbreihenfolge:

Punktzuwachse:

Bedruckstoff Innenteil:
Bedruckstoff Umschlag:
Volltondichte:

Druckverfahren:

Verarbeitung:

Anschnitt/Bunddurchdruck:

Sonstiges:

K-C-M-=-Y
40%:-Feld (Buntfarben) 13%-16%
80%-Feld 10%-12%

70 g/m? mattgestrichen, fast holzfrei, Bilderdruckpapier

150 g/m? holzfrei, weifl3 glanzend, Bilderdruckpapier

K-Schwarz =1,80 C-Cyan =1,50
M-Magenta = 1,50 Y-Yellow = 1,40
Umschlag:  Bogen-Offsetdruck

Innenteil: Rollen-Offsetdruck
Klebebindung

Beschnittzugabe allseitig 3 mm.

Bei im Bund platzierten Anzeigen sind — bedingt durch die

Klebebindung — auf beiden Seiten bis zu 5 mm im Bund

schlecht sichtbar. Dies muss bei Gestaltung der Druckunter-

lagen beriicksichtigt werden.
Die Bundiberklebung bei U2 und U3 betragt 7 mm.

Falls auf Kundenwunsch notwendige kleinere, machbare

Anderungen an den Daten vorgenommen werden, erfolgen

diese gegen Berechnung.
Anzeigenneusatz gegen Berechnung moglich.

DRUCKUNTERLAGEN

Druckunterlagen in digitaler Form:

Dateien: Dateiauflosung: 300 dpi

Dateiformat: hochauflésende, druckfahige PDF-Datei im
PDF-1.3- oder -1.4-Standard
Proof (farbverbindlich)

Profil: ISO Coated v2 (eci)

Medien: Benutzer und Passwort fiir den FTP-Zugang
bitte telefonisch erfragen unter
08247/354-194.

Datentrager: CD/DVD
E-Mail: anzdhzhm@holzmann-medien.de

Achtung bei Farbanzeigen: Ohne Lieferung eines
Proofs auf objektentsprechendem Papier kann keine
verbindliche Farbwiedergabe gewahrleistet werden.

Reklamationen aufgrund nicht korrekter Daten/
Unterlagen kdnnen vom Verlag nicht anerkannt werden.
Kontroll-Proofs werden nicht erstellt.

Auftragserteilung mit Anzeigenkopie im Voraus an:
Holzmann Medien, Media Sales & Services hm,
Gewerbestralle 2, 86825 Bad Wérishofen.

Ausflihrliche Informationen zu Druckunterlagen in digita-
ler Form erhalten Sie unter Tel. 082 47/354-1 94
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AUFLAGEN- UND VERBREITUNGSANALYSE

Holzmann Medien GmbH & Co KG - Postfach 13 42 - 86816 Bad Wdrishofen - Gewerbestr. 2 - 86825 Bad Worishofen - Telefon (08247) 354-1 26

Telefax (08247) 354-4126 - E-Mail: anzdhzhm@holzmann-medien.de - Internet: www.handwerk-magazin.de - www.holzmann-medien.de

Auflagen-Kontrolle:

Auflagen-Analyse:

Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt

1 Juli 2010 bis 30. Juni 2011

Druckauflage: 81.248
Tatséchlich
verbreitete
Auflage (TvA): 78.199
Verkaufte Auflage: 27.711

— Abonnierte Exemplare

— Sonstiger Verkauf
— EV-lieferng
— Remittenden

Freistiicke: 50.488

Rest-, Archiv- und
Belegexemplare: 798

Geografische Verbreitungs-Analyse:

Wirtschaftsraum

Inland
Ausland

Tatsachl. verbr. Auflage (TvA)

20.381 davon
2.984 Mitgliederstiicke
67 Mehrfachstiicke
7.318
2.263
2.251

davon
669 ausgelegt
9 Auslegestellen

Anteil an tatsachl. verbreiteter Auflage

% Exemplare
99,76 78.009
0,24 190
100,00 78.199

Verbreitung nach Nielsen-Gebieten/
Bundeslandern

Nielsen-Gebiet |
Schleswig-Holstein
Hamburg
Niedersachsen
Bremen

Nielsen-Gebiet I
Nordrhein-Westfalen

Nielsen-Gebiet Illa
Hessen
Rheinland-Pfalz
Saarland

Nielsen-Gebiet Il b
Baden-Wirttemberg

Nielsen-Gebiet IV
Bayern

Nielsen-Gebiet V
Berlin

Nielsen-Gebiet VI
Brandenburg
Mecklenburg-Vorpommern
Sachsen-Anhalt

Nielsen-Gebiet VII
Sachsen
Thiringen

Tatsachlich verbreitete Inlands-Auflage

Anteil an tatsachl. verbr. Auflage

%

1,85
0,71
7,45
0,54

12,81

8,73
3,54
0,66

19,66

24,06

0,95

1,95
0,66
3,83

8,10
4,50

100,00

Exemplare

1.445
555
5.811
422

9.986

6.818
2.765
516

15.340

18.769

734

1.515
523
2.992

6.311
3.507

78.009
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Empfanger-Struktur-Analyse nach Branchen/Wirtschaftszweigen/Unternehmenstypen

Abteilung/ Empfangergruppe Anteil an tatséchl. verbr. Auflage
Gruppe/Klasse It. Klassifikation der Wirtschaftszweige % Exemplare
Produzierendes Gewerbe
15, 16 Ernéhrungsgewerbe 3,00 2.340
17,18, 19 Textil- und Bekleidungsgewerbe 0,44 343
20 Holzgewerbe 3,41 2.660
21, 22 Papier- und Verlagsgewerbe 0,40 312
23,24,25 Chemische Industrie 0,09 70
14, 26 Steine und Erden 0,89 694
27,28 Metallbe- und -verarbeitung/Mechanik 5,85 4.564
29 Maschinenbau 2,36 1.841
30, 31, 32 Elektrotechnik/Elektronik/ Nachrichtentechnik 0,26 203
33 Medizin-, Mess-, Steuer- und Regelungstechnik 3,43 2.676
34 Fahrzeugbau 0,48 374
36 Maobel-, Schmuck- und Spielwarenherstellung 4,24 3.308
Baugewerbe
451-452 Bauhauptgewerbe 17,04 13.293
453-454 Bauinstallation und Ausbaugewerbe 38,17 29.776
Handel
50 Kfz-Handel und -Reparatur 7,95 6.202
51 GroBhandel und Handelsvermittlung 0,60 468
521-526 Einzelhandel 0,65 507
527 Gebrauchsgiter-Reparatur 1,44 1.123
Dienstleistungsgewerbe
65, 66, 67 Kredit- und Versicherungsgewerbe 0,13 101
72 Datenverarbeitung 0,41 320
741-746 Beratung/Planung/Werbung 0,36 281
747, 9301 Reinigungsgewerbe 1,94 1.513
9302 Frisdrgewerbe 1,59 1.240
748, 9303 Sonst. Dienstleistungsgewerbe 0,47 367
Offentliche Einrichtungen
75 Gebietskdrperschaften 0,05 39
80 Erziehung und Unterricht 0,66 515
90 Abwasser- und Abfallbeseitigung 0,01 8
91 Interessenvertretungen 1,47 1.147
85, 92 Sonst. offentliche Einrichtungen 0,12 94
Sonstige Angaben 0,08 62
Keine Angaben 2,01 1.568
100,00 78.009
Ausland (nicht erhoben) 190
Tatséchlich verbreitete Auflage 78.199

Quelle: Klassifikation der Wirtschaftszweige des Statistischen Bundesamtes, Wiesbaden.
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Ausgabe
1/2012

2/2012
3/2012

4/2012

SH Grinder
5/2012
6/2012

7/2012
8/2012
9/2012

10/2012

SH Nachfolger
11/2012

12/2012
1/2013

Erscheinungs-
termin

22.12.2011
26.01.2012
23.02.2012

29.03.2012

16.04.2012
26.04.2012
31.05.2012

28.06.2012
26.07.2012
30.08.2012

27.09.2012

15.10.2012
25.10.2012

29.11.2012
20.12.2012

Anzeigen-
schluss

01.12.2011
05.01.2012
01.02.2012

02.03.2012

16.03.2012
02.04.2012
04.05.2012

04.06.2012
02.07.2012
06.08.2012

03.09.2012

14.09.2012
01.10.2012

05.11.2012
26.11.2012

Druckunter-
lagenschluss

06.12.2011
10.01.2012
07.02.2012

12.03.2012

26.03.2012
10.04.2012
14.05.2012

11.06.2012
09.07.2012
13.08.2012

10.09.2012

21.09.2012
08.10.2012

12.11.2012
03.12.2012

* gemeinsamer Themenschwerpunkt in handwerk magazin und Der Handel

THEMEN- UND
TERMINPLAN 2012

Redaktionelle Schwerpunkte

Messen + Ausstellungen, Geldanlage
Fuhrparkmanagement®, Finanzierung (Leasing), Gewerbebau (Bautec)

Burgschaften/Fordermittel, Marketing,
IT-Kommunikations-Trends Cebit 2012 (mit Deutsche Handwerks Zeitung)

Auslandsreiseversicherung, leichte Transporter/Pritsche, E-Mobilitat
(E-Cartec), Betriebssoftware

Betriebsversicherungen, BU-Versicherungen, Fordermittel
Betriebsversicherungen, Telekommunikationstrends*, Berufskleidung, Bilanz

Gesundheitsschutz, Regenerative Energien (Sonderbeilage mit
Deutsche Handwerks Zeitung), Pkw-Trends (AMI), Recht (Dt. Anwaltstag)

Fordermittel, Elektromobilitat, Export, Wirtschaftsstandorte
Kameras (Photokina), Franchising, Arbeitsrecht, Forderungsmanagement

Kfz-Versicherungen (inkl. Flotte), Nutzfahrzeuge (IAA) mit Sieger
Nutzfahrzeugpreis 2012 und E-Mobilitat, Werkzeuge (Motek)

Backofficesysteme*, Arbeitsschutz (Arbeitsschutz aktuell),
Regenerative Energien (mit Deutsche Handwerks Zeitung)

Betriebsversicherung, BU-Versicherungen, Fordermittel (Startmesse)

bAV, Zeitplanung, Stadtlieferwagen, Rechtsschutz,
Preisverleihung Dt. Nutzfahrzeugpreis

Pflegeversicherung, Aus- und Weiterbildung, Factoring, Steuern

Geldanlage, Messen + Ausstellungen, Betriebssoftware
- Anderungen vorbehalten —

—9-



SELBSTSTANDIGEN-KOMBI

Lelstungsmerkmale . . Deutsche Handwerks Zeitung 479.653 verbr. Exempl. (VW 2/11)
e Deutsche Handwerks Zeitung* und handwerk magazin + handwerk magazin 73.521 verbr. Exempl. (VW 2/11)
sind die fuhrenden branchenibergreifenden Wirtschafts-

— . . = Selbststandigen-Kombi
publikationen im Mittelstand Handwerk Verbreitete Auflage zusammen 553.174 Exemplare

e Hervorragende Marktabdeckung im Mittelstand Handwerk

10 % Selbststandigen-Kombi-Rabatt

Voraussetzung: Gilt fir Anzeigen aus der gleichen Anzeigenkampagne im gleichen Zeitraum
(z. B. gleicher Monat, gleiches Quartal)

Ihr Vorteil: Bundesweite Komponente

DIE LAE-MITTELSTANDS-KOMBI

Leistungsmerkmale
e Die Mittelstands-Kombi ist eine Belegungseinheit aus handwerk magazin und Der Handel.
e Mit beiden Publikationen werden die im Mittelstand wichtigen Wirtschaftsbereiche Handwerk und Handel erreicht.

3 % Mittelstands-Kombi-Rabatt

fir Anzeigen aus der gleichen Anzeigenkampagne im gleichen Zeitraum

* Hauptverbreitungsgebiet: Baden-Wirttemberg, Bayern, Hessen, Sachsen (Chemnitz, Dresden), Sachsen-Anhalt (Halle), Thiringen

—-10 -
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fiir unternehmerischen Erfolg

Die Zeitschrift: handwerk magazin ist das einzige bundesweit erscheinende, branchentiber-
greifende Wirtschaftsmagazin fir Unternehmer aus dem Handwerk. Das Layout ist modern
und lesefreundlich. Attraktive Bilder ziehen den Leser in die Geschichten und binden ihn emo-
tional. Ubersichtliche Nutzwertkasten helfen ihm, die Fakten schnell aufzunehmen. Jeder Ar-
tikel ist darauf ausgerichtet, maximalen Nutzwert plus Lesespal zu liefern. leder Artikel hat
eine Verknipfung mit www.handwerk-magazin.de. Das Zusammenspiel von Print und On-
line hilft dem Unternehmer, seinen Betrieb noch erfolgreicher zu fihren. Die Berichterstattung
ist wahr, klar, unabhangig und vertrauenswirdig. Damit wird handwerk magazin zur ersten
Anlaufadresse fir Handwerksunternehmer.

Der Internetauftritt: handwerk-magazin.de ist ein Nutzwertportal fir Handwerksunterneh-
men. Es bietet journalistisch aufbereitete Informationen verknipft mit praktischen Lésungshil-
fen: Zu aktuellen Meldungen oder Artikeln stellt handwerk-magazin.de den Handwerksun-
ternehmern Checklisten, Forumularvorlagen, interaktive Rechner oder auch Tests zur Verfu-
gung. handwerk-magazin.de fungiert dariiber hinaus als Plattform fur Aktionen, Kooperatio-
nen oder Wettbewerbe mit Partnern. Ein wdchentlicher Newsletter handwerk magazin-Un-
ternehmertipp bietet Meldungen rund um Management, Finanzen, Recht und Steuern sowie
konkrete Arbeitshilfen. Monatlich erscheint der Newsletter handwerk magazin-Steuertipp,
der sich exklusiv an Abonnenten des Heftes richtet und aktuell Uber Urteile und Gesetzesén-
derungen in unternehmerisch relevanten Steuer- und Rechtsbereichen informiert.

Die Themen: handwerk magazin ist das Wirtschaftsmagazin fir Handwerksunternehmer, die
etwas bewegen. Im Mittelpunkt der Berichterstattung steht der Unternehmer mit seinen Wer-
ten, Erfolgen, Strategien. Mit den Ressorts Politik, Management, Steuern und Finanzen liefert
es alle wesentlichen Informationen, um seinen Betrieb erfolgreich zu fiihren. Dazu gehéren
neue Entwicklungen im Arbeits- und Steuerrecht tiber klassische sowie alternative Methoden
der Unternehmensfinanzierung bis zu Marketing oder Innovationsmanagement. Einen
Schwerpunkt bilden Themen, bei denen der Unternehmer groRere Summen investiert und
deshalb hohe Entscheidungssicherheit braucht: Fuhrpark-Management, IT und TK-Ausstattung
sowie die Anschaffung und Finanzierung von Maschinen. Breiten Raum nimmt in handwerk
magazin auch die Berichterstattung Uber Versicherung und Altersvorsorge fir Unternehmer so-
wie die personliche Geldanlage ein.

Die Leser: handwerk magazin gilt als Pflichtlektire fir innovative Firmenchefs, die mehr aus
ihrem Betrieb machen wollen. Zur Kernzielgruppe zahlen auch erfolgreiche Handwerksun-
ternehmerinnen und Meister/innen sowie die Meisterschiler(innen), die kurz vor der Griin-
dung eines eigenen Unternehmens oder der Ubernahme eines etablierten Betriebs stehen.
Am Markt agieren diese Unternehmer expansiv und innovativ. Sie wollen die Spielregeln
lieber selbst machen, als sich an die Vorgaben anderer zu halten.

Die Media-Daten: handwerk magazin versteht sich als Sprachrohr und Informationsgeber fir
erfolgreiche Unternehmer in dem nach der Industrie wichtigsten Wirtschaftszweig Deutsch-
lands mit mehr als 988.000 Betrieben. Jeden Monat erreicht handwerk magazin mit einer
Auflage von 81.000 Exemplaren (IVW-gepriift) 400.000 Leser (AWA Allensbacher Werbe-

LESERPROFIL
LAE

trager-Analyse 2011), die Uber Investitionen entscheiden. Darlber hinaus ist handwerk
magazin Mitglied der Leseranalyse Entscheidungstrager (LAE). handwerk magazin nimmt in
der Zielgruppe Selbstandige den ersten Platz unter allen untersuchten Monatsmagazinen ein.
Damit ist handwerk magazin die fihrende monatliche Wirtschaftszeitschrift fir den deutschen
Mittelstand, mit deutlichem Vorsprung vor den monatlichen Wettbewerbern.

Die LAE 2011 spricht fur handwerk magazin

Seit fast 25 Jahren zeigt handwerk magazin den Unternehmern, welche Wege
in eine erfolgreiche Zukunft fiihren. 400.000 Lleser (AWA 2011) holen sich in
handwerk magazin Orientierung und Entscheidungshilfe.

Als selbststéandige Inhaber fihren diese Leser Unternehmen in jeder GréfRenordnung und in
unterschiedlichsten Branchen. Dabei halten sie das Heft in der Hand und treffen ihre Ent-
scheidungen schnell, unbirokratisch und stets hdchstpersonlich.

Monatsmagazine Reichweite LAE 2011
% in Tsd.

Gesamt 100,0 2.677

Capital 9,8 262

Manager Magazin 9,1 244

handwerk magazin 7,2 193 I

Creditreform 7,0 188

Markt und Mittelstand 6,0 162

Impulse 5,8 155

Der Handel 4,6 123

Cicero 3,3 88

Brand eins 3,0 79

Selbststandige Gesamt (25 Titel) LAE 2011:

Focus 23,4 % 117 Ted. Platz 1

Der Spiegel 19,9 % 99 Tsd. Platz 2

Stern 18,5 % 92 Tsd. Platz 3

handwerk magazin 17,6 % 88 Tsd. Platz 4

-11 -
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fiir unternehmerischen Erfolg

Leistungsdaten Anzahl der Betriebe nach Handwerksgruppen
987.818 Unternehmen
in allen GréRenordnungen

Investitionspotenzial:
etwa 12,8 Mrd. € jahrlich 513.016

493,0 Mrd. € Jahresumsatz
4,73 Mio. Beschaftigte

Ausbildungsquote: 9,3 % 212.890
(= Anteil an allen Handwerksbeschéftigten)

Existenzgriindungen 2010: 86.000

Gesamthandwerk 987.818

Schubkraft im Mittelstand Handwerk 123.839

handwerk magazin 73.521 verbr. Expl. (VW 2/11)
+ Deutsche Handwerks Zeitung* 479.653 verbr. Expl. (VW 2/11) 71.386

= Selbststéndigen Kombi: verbreitete Auflage
zusammen 553.174 Exemplare. 40.458

Fir zeitgleiche Anzeigen aus der gleichen
Kampagne in beiden Publikationen erhalten
Sie zusatzlich 10 % Rabatt.

* Hauptverbreitungsgebiete: Baden-Wiirttemberg, Bayern, Handwerk Bau-/ Gesund- Lebensmittel- Kraftfahr- Handwerk

; i fir Ausbau- heits- gewerbe zeuggewerbe fir den
THheUsrsisgér?achsen (Chemnitz, Dresden), Sachsen-Anhalt (Halle), gewerbl. gewerbe handwerk orivaten Bedarf

Bedarf

Stand: 31. 12. 2010

26.229

Fordern Sie kostenlos die aktuellen Auswertungen aus AWA und LAE an! Telefon 082 47/354-1 26
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fiir unternehmerischen Erfolg

1 Web-Adresse (URL): http://www.handwerk-magazin.de
2 Kurzcharakteristik: handwerk-magazin.de ist ein Nutzwertportal fiir Handwerksunter-

3 Zielgruppe:
4 Verlag:

5 Ansprechpartner:

[}

Zugriffskontrolle:
Zugriffe:

~

8 Datenanlieferung:

nehmen. Es bietet journalistisch aufbereitete Informationen verkniipft
mit praktischen Losungshilfen: Zu aktuellen Meldungen oder Artikeln
stellt handwerk-magazin.de den Handwerksunternehmern Checklis-
ten, Formularvorlagen, interaktive Rechner oder auch Tests zur Ver-
fugung. handwerk-magazin.de fungiert dariiber hinaus als Plattform
fur Aktionen, Kooperationen oder Wettbewerbe mit Partnern. Ein
wochentlicher Newsletter handwerk magazin-Unternehmertipp bie-
tet Meldungen rund um Management, Finanzen, Recht und Steuern
sowie konkrete Arbeitshilfen. Monatlich erscheint der Newsletter
handwerk magazin-Steuertipp, der sich exklusiv an Abonnenten des
Heftes richtet und aktuell Uber Urteile und Gesetzeséanderungen in
unternehmerisch relevanten Steuer- und Rechtsbereichen informiert.

Selbststandige Unternehmer im Mittelstand Handwerk

Holzmann Medien GmbH & Co. KG

Media Sales & Services handwerk magazin

Postfach 13 42, 86816 Bad Wdrishofen

Gewerbestr. 2, 86825 Bad Worishofen

Telefon: 08247/354-01, Fax: 08247/354-4126
Internet: www.holzmann-medien.de

E-Mail: anzdhzhm@holzmann-medien.de

Holzmann Medien

Manuela Miiller

Telefon: 08247/354-147, Fax: 08247/354-41 47
E-Mail: manuela.mueller@holzmann-medien.de

IVW-Online é
auf Anfrage

ca. 3 Werktage vor Schaltbeginn per E-Mail an
manuela.mueller@holzmann-medien.de

DateigroBe max. 20 KB, (Flash 30 KB), gif-, jpeg-, HTML:,
swf-, png-Format

Weitere Hinweise unter www.handwerk-magazin.de
Flash-Werbemittel mussen mit einem clickTag versehen werden.
Technische Spezifikationen bitte telefonisch anfordern.
Nennung der Ziel-URL, damit auf die Kundenwebsite

chaWﬁE"s'

ONLINE-WERBUNG

9 Werbeformen und Preise: Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.

Werbeform*
Superbanner
Skyscraper
ContentAd

FlashLayer

Dimension (Breite x Hohe) TKP

728 x 90 Pixel 60,- €
160 X 600 Pixel 65—~ €
300 X 250 Pixel 75-€
400 X 400 Pixel 100,- €

* Weitere Werbeformen auf Anfrage

10 Rabatte:

11 Zahlungsbedingungen:

Bankverbindungen:

Nach Umsatz ab 1.500-€ - 3%

ab 3.000,-€ - 5%

ab 5.000,-€ -10%

ab 7.000,-€ -15%

ab 9.000,-€ -20%
Rabattibernahme aus Printabschluss ist alternativ moglich.
Zahlung innerhalb von 14 Tagen ab Rechnungsdatum ohne
Abzug. Bei Vorauszahlung 2 % Skonto.
Sparkasse Memmingen, Kto. 101 709, BLZ 731 500 00
IBAN: DE 50 7315 0000 0000 1017 09
SWIFT-Adresse/BIC: BYLADEM1MLM
Postbank Minchen, Kto. 17 930-807, BLZ 700 100 80
IBAN: DEO7 7001 0080 0017 9308 07, BIC: PBNKDEFF
fiir Zahlungen aus Osterreich:
BAWAG P.S.K. Wien, Kto. 1 337 198, BLZ 60 000
IBAN: AT27 6000 0000 0133 7198, BIC: OPSKATWW
fur Zahlungen aus der Schweiz: Postfinance, Kto. 80-54 743-1
IBAN: CH55 0900 0000 8005 4743 1, BIC: POFICHBEXXX
USt.-ID-Nr.: DE 129 204 092

Fiir die Abwicklung gelten die aktuelle Preisliste und die
Geschaftsbedingungen des Verlages.

Exklusiver Zugang zur Zielgruppe Mittelstand Handwerk!
Branchenibergreifend und mit hoher Reichweite.

Informieren Sie sich unter www.handwerks-channel.de _13-
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Superbanner (728 x 90 Pixel)

Expanded Superbanner (max. 728 x 250 Pixel)
Aufmerksamkeitsstarkes Werbeformat mit vollflachi-
ger Prasenz in der Bannerleiste. Einsatz im sofort
sichtbaren Bereich mit groem kreativen
Gestaltungsspielraum.

ContentAd/Medium Rectangle (300 x 250 Pixel)
Prominente Platzierung im redaktionellen Umfeld
der Website. Durch diese Platzierung ist das
Werbemittel permanent sichtbar und ruckt in das
Blickfeld des Users.

FlashLayer (400 x 400 Pixel)

Ein FlashLayer ist ein auf DHTML basierendes
animiertes Werbeformat. Dieses ist groRflachig

und hat einen unbegrenzten Spielraum bei der
Gestaltung. Die Einblendung erfolgt bei Aufruf

der Homepage (Startseite) direkt tiber dem Content.

ONLINE-WERBUNG

Skyscraper (120 x 600 Pixel)

Wide Skyscraper (160 x 600 Pixel)

Expanded Skyscraper (max. 420 x 600 Pixel)
Der Skyscraper wird am rechten Bildschirmrand
neben dem Content platziert. Diese Werbeform
zeichnet sich durch groRen kreativen Gestaltungs-
spielraum und die sehr gute Wahrnehmung durch
den User aus.

Wallpaper (siehe Einzelformate)

Kombination aus Superbanner und Skyscraper.
Wallpaper farben meist den oberen und rech-
ten Seitenrand der Website ein. Ein aufmerk-
samkeitsstarkes Werbemittel, welches den
Wiedererkennungswert stark erhoht.

TandemAd/TripleAd (siehe Einzelformate)
Die Auslieferung von gemeinsam agierenden
klassischen Werbemitteln dient einer &uferst
starken Wahrnehmung.

~14 -
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ONLINE-WERBUNG

Exklusiv und gezielt.

Platzieren Sie Ihre Anzeige im Newsletter — der erfolgreichen Werbeplatt-
form. Sie erreichen die Entscheider aus allen Branchen der qualitativ hoch-
wertigen Zielgruppe Mittelstand Handwerk.

handwerk magazin-Unternehmertipp
Der wochentliche Newsletter bietet Meldungen rund um Management, Finan-
zen, Recht und Steuern sowie konkrete Arbeitshilfen.

Empfanger
Erscheinungsweise
Format | Preis je Ausgabe
Fullsizebanner
Bild-/Textanzeige

auf Anfrage
wochentlich (Dienstag)

450,00 €
400,00 €

handwerk magazin-Steuertipp
Der monatliche Newsletter bringt die wichtigsten Steuerthemen kompetent,
praxisnah und versténdlich auf den Punkt. Exklusiv fir das Handwerk.

Empfanger auf Anfrage
Erscheinungsweise monatlich
Format | Preis je Ausgabe

Fullsizebanner 350,00 €
Bild-/Textanzeige 300,00 €

Exklusiver Zugang zur Zielgruppe
Mittelstand Handwerk!
Branchenibergreifend

und mit hoher Reichweite.

werks-

Informieren Sie sich unter www.handwerks-channel.de

- 15 -
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Nutzen Sie Ihr Potenzial

Das Handwerk ist mit 988.000 Unternehmen in Deutschland der starkste
Wirtschaftszweig neben der klassischen Industrie.

Fuhrende Wirtschaftsexperten bezeichnen sie als ,Macher* oder gar ,Mana-
ger des Jahres“. Mit ihnen steht und fallt die Wirtschaft: Die Handwerksunter-
nehmer in Deutschland schaffen knapp 10 Prozent des Bruttoinlandsprodukts.

Gut zu wissen, dass in Zeiten der globalen Konjunktur ein gigantisches Po-
tenzial im Inland liegt: im Mittelstand Handwerk, das jetzt Uberdurchschnitt-
lich von den KonjunkturmaRnahmen profitiert.

Etwa 12.000 Patente gehen auf das Konto des Mittelstands. Nach Schét-
zung des Bundesamtes fiir Wirtschaft stammen 70 Prozent aller innovativen
Produkte und Dienstleistungen aus kleinen und mittleren Unternehmen ein-
schlieRlich Handwerk.

Mittelstandische Handwerksunternehmen agieren auf den unterschiedlichsten
Markten, arbeiten als Zulieferer fir Schlisselindustrien und entwickeln kom-
plexe High-Tech-Losungen. Sie haben Nischenmaérkte fur sich entdeckt und
erobert. Sie erfinden und vermarkten sehr erfolgreich und sind naher am
Kunden als jeder Grof3konzern.

Mit der Innovationsfreude geht auch ein riesiger Investitionsbedarf einher.
Die Investitionsentscheidungen hierzu werden vom Mittelstand Handwerk
direkt und ohne lange birokratische Wege getroffen. Und wo informiert
sich die hochkaratige Zielgruppe? Auf den B2B-Online-Portalen des Hand-
werks-Channel.

HANDWERKS-CHANNEL

Wir liefern die Kernkompetenz im Handwerk

Unser Vermarktungsportfolio biindelt eine Auswahl von hochwertigen
starken Markenportalen fiir Ihre erfolgreiche Online-Kommunikation. Sie
erhalten den exklusiven Zugang zur qualitativen Zielgruppe Handwerk —
brancheniibergreifend und mit hoher Reichweite in diesem ausgewahlten
B2B-Segment.

Channelibersicht

deutsche-handwerks-zeitung.de
handwerk-magazin.de
boden-wand-decke.de
fleischerei.de

gffmagazin.de
rationell-reinigen.de
rw-textilservice.de

Demnéchst im Handwerks-Channel
fussbodenbau.de
sicht-sonnenschutz.com

Zugriffskontrolle IVW Online
Zugriffe auf Anfrage

Exklusiver Zugang zur Zielgruppe

- Mittelstand Handwerk!
s Brancheniibergreifend
c a und mit hoher Reichweite.

Informieren Sie sich unter www.handwerks-channel.de

—-16 -



Allgemeine Geschiiftshedingungen fiir Anzeigen und andere Werbemittel in den Print- und Onlinemedien der Holzmann Medien GmbH & Co. KG

Fir die Schaltung von Anzeigen und sonstigen Werbemitteln in den Print- und Onlinemedien der Holzmann Medien GmbH & Co. KG (,Holz-
mann”), GewerbestraBie 2, 86825 Bad Warishofen, gelten ausschlieBlich die nachstehenden allgemeinen Geschiiftsbedingungen (,AGB).
1. Auftrog” im Sinne dieser AGB ist der Vertrag Uber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel
(gemeinsam , Anzeigen”) von Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten (,Auftraggeber”) in einer Druckschrift (,Druckschrift”)
und,/oder in Onlinemedien zum Zweck der Verbreitung. Ein Werbemittel in Onlinemedien kann beispielsweise aus einem oder mehreren der
folgenden Elemente bestehen:

— aus einem Bild und /oder Text, aus Tonfolgen und /oder Bewegtbilder (z.B. Banner, Skyscraper, Pop-up);

—aus einer sensitiven Fliche, die bei Anklicken die Verbindung mittels einer vom Auftraggeber genannfen Onlineadresse zu weiteren Daten
herstellt, die im Bereich des Auftraggebers und /oder Dritten liegen (z.B. Link).

2. Auffriige konnen persanlich, telefonisch, schriftlich, per E-Mail, Telefax oder per Infemet aufgegeben werden. Holzmann haftet nicht fiir
Ubermittlungsfehler. Vorbehaltiich entgegenstehender individueller Vereinbarungen kommt der Vertrag erst nach schriftlicher Bestiitigung
durch Holzmann zustande. Auftragsbestitigungen dber EDV (z.B. per E-Mail) sind auch ohne Unterschrift rechtsverbindlich. Nach Anzeigen-
schluss bzw. bei Onlinemedien finf Werktage vor Aufschaltung sind Stornierungen, Anderungen von Gréen, Formaten und Wechsel von
Farben nicht mehr méglich.

3., Abschluss” ist ein Auftrag, bei dem Rabatte gemif der jeweiligen Preisliste gewiihrt werden und bei dem die einzelnen Verdffentlichun-
gen der Anzeigen auf Abruf des Auftraggebers erfolgen. Die in der Preisliste vorgesehenen Rabatte werden nicht gewihrt fiir Auftraggeber,
deren Geschiftszweck unter anderem darin besteht, fir verschiedene Werbungtreibende Anzeigenaufiriige zu erteilen, um eine gemein-
same Rabattierung zu beanspruchen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeriumt, so ist der
Auftrag innerhalb eines Jahres seif Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofem die erste Anzeige innerhalb eines Jahres nach Vertrags-
schluss abgerufen und verdffentlicht wird.

4. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umstiinden nicht erfiillt, die Holzmann nicht zu vertrefen hat, so hat der
Aufraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der tatsichlichen Ab-
nahme entsprechenden Nachlass Holzmann zu erstatten. Die Erstattung entfilli, wenn die Nichterfillung auf haherer Gewalt im Risiko-
bereich von Holzmann beruht. Der Auftraggeber hat, sofern nichts anderes vereinbart ist, riickwirkend Anspruch auf den seiner tatsiichlichen
Abnahme von Anzeigen innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass. Der Abruf weiterer Anzeigen iber die im Aufirag genannte Menge
hinaus steht unfer dem Vorbehalt vorhandener Kapazitit.

5. Bei der Erechnung der Abnahmemengen von gedruckten Anzeigen werden Text-Millimeterzeilen ggf. dem Preis entsprechend in
Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Auffriige fiir Anzeigen, die nur in bestimmten Heftnummen, bestimmten Ausgaben oder an besfimmten Pldtzen der Druckschrift ver-
ffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig bei Holzmann eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden
kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufishren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass
dies der ausdricklichen Vereinbarung bedarf. Platzierungszusagen und der Ausschluss von Konkurrenzanzeigen sind nur wirksam, wenn
Holzmann dies schriftich bestiitigt.

7. Textteilanzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die auf-
grund Lhrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche von Holzmann mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich
gemacht.

8. Holzmann behilt sich vor, Anzeigen — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — abzulehnen oder zu speren, wenn deren
Inhalt gegen Gesefze oder behdrdliche Bestimmungen, insbesondere gegen Bestimmungen des Strafgesetzbuches oder des Jugendschutz-
rechts, verstiBt oder vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder deren Verdffentlichung fir Holzmann
wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist oder wenn Anzeigen Werbung Dritter oder fir
Drite enthalfen oder deren Inhalt gegen die Interessen der herausgebenden Verbiinde und Organisationen verstdft.

Inshesondere kann Holzmann eine bereits vercffentiichte Anzeige zurickziehen und /oder speren, wenn der Auftraggeber nachirglich finde-
rungen der Inhalte der Anzeige selbst vomimmt oder die Daten nachiriglich verdindert werden, auf die durch einen Link verwiesen wird und
hierdurch die Voraussetzungen des Absatzes 1 erfillk werden. Beilogenaufirige sind fir Holzmann erst nach Vorlage eines Musters und des-
sen Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift
erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Anzeigen, die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten (Verbund-
werbung), bedirfen in jedem Einzelfall der vorherigen schrifflichen Annahmeerklrung von Holzmann. Diese berechtigt Holzmann zur Erhe-
hulng eines Verbundaufschlages. Die Ablehnung einer Anzeige oder eines anderen Werbemittels wird dem Aufiraggeber unverziglich mitge-
teilf.

9. Fir die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeignefer Druckunterlagen oder anderer Werbemittel ist allein der
Auftraggeber verantwortlich. Bei der Anlieferung von digitalen Druckunterlagen oder Daten fir Onlinewerbemittel ist der Auftraggeber ver-

Stand: August 2010

pflichtet, ordnungsgemiifle, insbesondere dem Format oder den technischen Vorgaben von Holzmann entsprechende Vorlagen fiir Anzeigen
anzuliefern. Die Vorlagen fir digitale Druckunterlagen miissen Holzmann bis zum jeweiligen Anzeigenschluss, die Vorlagen fir Onlinewerbe-
mittel spiitestens fiinf Werktage vor Schaltungsbeginn vorliegen. Kosten von Holzmann fir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertreten-
de Anderungen der Druckvorlagen hat der Aufiraggeber zu fragen. Vereinbart st die fr den belegfen Tiel nach MaBigabe der Angaben in der
Preisliste sowie in der Auftragsbestitigung dbliche Beschaffenheit der Anzeigen im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Mog-
lichkeiten. Dies gilt nur fir den Fall, dass der Auftraggeber die Vorgaben von Holzmann zur Frstellung und Ubermittiung von Druckunterlagen
einhl. Der Aufiraggeber hat vor einer digitalen Uberiragung von Daten dafir Sorge zu fragen, doss diese frei von Computenviren sind. Ent-
deckt Holzmann auf einer ihm Gbermittelfen Datei Computerviren, wird diese Datei geldscht, ohne dass der Auftraggeber hieraus Anspriiche
geltend machen kdnnte. Holzmann behlt sich vor, den Auftraggeber auf Schadensersatz in Anspruch zu nehmen, wenn durch solche, durch
den Auftraggeber infiltrierte Computerviren Holzmann Schiiden entstanden sind. Sind etwaige Mangel bei den Werbungsunterlagen nicht
offenkundig, so hat der Aufiraggeber bei ungeniigender Versffentlichung keine Anspriiche. Das Gleiche gilt bei Fehlern in wiederholten Wer-
beschaltungen, wenn der Auftraggeber nicht rechtzeitig vor Verdffentlichung der nichstfolgenden Werbeschaltung auf den Fehler hinweist.
10. Druckunterlagen/Medien werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesand. Druckunterlagen,/Medien wer-
den nicht liinger als ein Jahr nach lefzter Einschaltung von Holzmann aufbewahrt.

11. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder unvollstiindigem Abdruck der Anzeige oder bei unge-
nigender Wiedergabequalitiit des Werbemittels Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige bzw. Ersafzver-
dffentlichung des anderen Werbemittels, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige oder des anderen Werbemittels be-
einfriichtigt wurde. Holzmann hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzverdffentichung zu verweigem, wenn diese einen Aufwand
erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhlnisses und der Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhiltnis zu
dem Leistungsinferesse des Auftraggebers steht oder diese fiir Holzmann nur mit unverhltnismifigen Kosten méglich wiire. Liisst Holzmann
eine ihm fir die Ersatzanzeige oder die Verdffentlichung des anderen Werbemittels gesefzte angemessene Frist verstreichen oder ist die
Ersatzanzeige,/Ersatzverdiffentlichung emeut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgiingig-
machung des Auftrags. Bei unwesentlichen Mingeln der Anzeige oder der Verdffentlichung des anderen Werbemittels ist die Rickgingig-
machung des Auftrags ausgeschlossen. Reklamationen missen innerhalb von vier Wochen nach Eingang der Rechnung geltend gemacht
werden. Bei nicht offensichtlichen Mingeln miissen Reklomationen binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjihrungsheginn geltend
gemacht werden. Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Hand-
lung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen. Schadensersatzanspriiche aus Unméglichkeit der Lieferung und Ver-
2ug sind beschriinkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir
Vorsatz und grobe Fahrlissigkeit des Verlegers, seines gesefzlichen Vertreters und seines Erfillungsgehilfen. Eine Haftung von Holzmann fiir
Schiiden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberihrt. Im kaufminnischen Geschftsverkehr haftet Holzmann dariiber
hinaus auch nicht fiir grobe Fahrldssigkeit von Erfillungsgehilfen; in den iibrigen Fiillen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fir grobe Fahr-
lissigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hhe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrénkt. Die Haftung
nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt unberiihrt. Alle gegen Holzmann gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Pflichiverletzung verjihren
in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjdhrungsheginn, sofem sie nicht auf vorsitzlichem Verhalten beruhen.

12. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber gt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriick-
gesandten Probeabziige. Holzmann bericksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Anzeigenschluss oder innerhalb der bei der Uber-
sendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgefeilt werden.

13. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige ibliche, tatsiichliche Abdruckhthe der Berech-
nung zugrunde gelegt.

14. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofem nicht im Einzelfall schriftlich eine andere
Tahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewdhrt.

15. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankibliche Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Holzmann kann bei Zahlungs-
verzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung ver-
langen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfihigkeit des Auftraggebers ist Holzmann berechtigt, auch wahrend der Loufzeit
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ricksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Voraus-
zahlung des Betrages zum Anzeigenschlusstermin und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbefriige abhiingig zu machen.

16. Holzmann liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrags werden Anzeigenausschnitte, Beleg-
seiten oder vollstindige Belegnummenn geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so trtt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung von Holzmann Gber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

17. Aus einer Auflagenminderung kann — vorbehaltlich der Regelung der Ziffer 18 dieser AGB — nach MaBgabe des Satzes 2 bei einem
Abschluss @ber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesomtdurchschnitt des mit der ersten
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Anzeige beginnenden Inserfionsjahres die Garantieauflage unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung
berechtigender Mangel, wenn und soweit sie

— bei einer Garanfieauflage bis zu 50.000 Exemplaren mindestens 20 v.H,

— bei einer Garantieauflage bis zu 100.000 Exemplaren mindestens 15 v.H.,

— bei einer Garantieauflage bis zu 500.000 Exemplaren mindestens 10 v.H,

— bei einer Garantieauflage tiber 500.000 Exemplaren mindestens 5 v.H. betriigt.

Eine Auflagenminderung aus Griinden der Ziffer 24 bleibt unberiicksichtigt. Als Goranfieauflage gilt die in der Preisliste oder auf andere
Weise genannte durchschnittliche Auflage oder, wenn eine Auflage nicht genannt ist, die durchschnittlich verkaufte Auflage des vorausgegan-
genen Kalenderjahres. Dariber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn Holzmann dem Auftraggeber
von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenninis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriickirefen

onnfe.

18. Abweichend von Ziffer 17 dieser AGB berechtigt eine Auflagenminderung von Titeln, die heftbezogene Auflagendaten veréffentlichen,
nur dann zu einer Preisminderung, wenn und soweit sie bei einer Auflage (Garantieauflage) von bis zu 500.000 Exemplaren 10 v.H. und
bei einer Auflage (Garantieauflage) von dber 500.000 Exemplaren 5 v.H. Gberschreitet. Eine Auflagenminderung aus Grinden der Ziffer 24
bleibt unberiicksichtigt. Die der Garantie zugrunde liegende Auflage ist die gesamte verkaufte Auflage im Sinne der Definition der IVW. Sie
errechnet sich fir das Insertionsjohr aus dem Auflagendurchschnitt der vier Quartale vor dem Insertionsiahr, soweit nicht von Holzmann eine
absolute Auflagenzahl als Garantie in der jeweiligen Preisliste angegeben wurde. Voraussetzung fir einen Anspruch auf Preisminderung ist
ein rabatiféhiger Abschluss auf Basis der Mengenstaffel und fir mindestens drei Ausgaben. Grundlage fir die Berechnung der Preisminde-
rung ist der Auffrag pro Untemehmen, soweit nicht bei Auftragserteilung eine Abrechnung nach Marken, die bei Auftragserteilung zu definie-
ren sind, vereinbart wurde. Die mdgliche Auflagenminderung errechnet sich als Saldo der Auflageniber- und Auflagenunterschreitungen der
belegten Ausgaben innerhalb des Insertionsjahres. Die Riickvergitung erfolgt am Kampagnenende auf Basis des Kundennettos unter Beriick-
sichtigung der bereits gewdhrten Agenturvergitung als Naturalgutschrift oder, wenn dies nicht mehr mglich ist, als Entgelt. Ein Anspruch auf
Riickvergiitung besteht nur, wenn die Riickvergiitungssumme mindestens 2.500,00 Euro betriigt.

19. Bei Ziffernanzeigen wendet Holzmann fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen
Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffemanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingtinge auf
Tiffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vemichtet. Wertvolle Unterlagen
sendet Holzmann zuriick, ohne dozu verpflichtet zu sein. Holzmann kann einzelvertraglich als Vertrefer das Recht eingerumt werden, die
eingehenden Angebote anstelle und im erkliirten Interesse des Auftraggebers zu tffnen. Briefe, die dos zuliissige Format DIN A4 (Gewicht
500 g) iberschreiten, sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen und Piickchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht
entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftrag-
geber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten dbemimmt.
20. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen (,Agenturen”) sind verpfiichet, sich in ihren Angeboten, Vertriigen und Abrechnungen mit
den Werbungtreibenden an die Preisliste von Holzmann zu halten. Mittlervergitung wird nur an nachgewiesene Agenturen vergiitet. Holz-
mann behiilt sich die Riickforderung geleisteter Mittlervergiitung an nicht nachgewiesene Agenturen vor. Die gewdhrte Mittlervergtung darf
an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden. Auftrige durch Agenturen werden in deren Namen und auf deren
Rechnung erteilt. Soweit Agenturen Auffriige erteilen, kommt der Vertrag im Zweifel mit der Agentur zustande. Soll ein Werbungfreibender
Auftraggeber werden, muss dies gesondert unter namentlicher Nennung des Werbungtreibenden verinbart werden. Holzmann ist berech-
tigt, von der Agentur einen Mandatsnachwes zu verlangen.
21. Preisiinderungen fir erteilte Anzeigenauftriige sind gegentber Unterehmem wirksam, wenn sie von Holzmann mindestens einen
Monat vor Verdiffentlichung der Anzeige angekiindigt werden. Im Falle einer Preiserhthung steht dem Auftraggeber ein Riickhittsrecht zu.
Das Riickrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in Textform nach Erhalt der Mitteilung iber die Preiserhdhung ausgetbt werden. Fir Anzei
gen auf Sonderseiten, in Sonderbeilagen und Kollekfiven kann Holzmann von der Preisliste abweichende Preise festsetzen.
22. Wird fiir konzemverbundene Unfemehmen eine gemeinsame Rabattierung beansprucht, ist der schriftiche Nachweis des Konzem-
status des Werbungtreibenden erforderlich. Konzernverbundene Unternehmen im Sinne dieser Bestimmung sind Unfemehmen, zwischen
denen eine kapitalmiiBige Befeiigung von mindestens 50 Prozent besteht. Der Konzemstatus ist bei Kapitalgesellschaften durch Bestiitigung
eines Wirtschaftsprfers oder durch Vorlage des lefzten Geschiiftsherichtes, bei Personengesellschaften durch Vorlage eines Handelsregister-
auszuges nachzuweisen. Der Nachweis muss spitestens bis zum Abschluss des Inserfionsjahres erbracht werden. Ein spiiterer Nachweis
kann nicht riickwirkend anerkannt werden. Konzernrabatte bedirfen in jedem Fall der ausdriicklichen, schrifflichen Bestiitigung durch Holz-
mann. Konzernrabatte werden nur fir die Daver der Konzemzugehdrigkeit gewhrt. Die Beendigung der Konzemzugehirigkeit ist unverziig-
lich anzuzeigen; mit der Beendigung der Konzemzugeharigkeit endet auch die Konzemrabattierung.
23. Der Auftraggeber gewhrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber frgt allein die
Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zulissigkeit und die Ubermittlung der fir die Insertion zur Verfiigung gestellien Text- und
Bildunterlagen sowie der zugelieferten Werbemittel. Er stellt Holzmann im Rahmen des Auftrags von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen

der Verletzung gesefzlicher Bestimmungen entstehen kinnen. Femer wird Holzmann von den Kosten zur notwendigen Rechtsver-
teidigung freigestellr. Der Auftraggeber ist verpflichtet, Holzmann nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechts-
verteidigung gegeniber Dritten zu unterstiitzen. Der Auftraggeber riiumt Holzmann die fiir die zweckgemife Nutzung der Anzeigen in den
jeweiligen Print- und Onlinemedien erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonsfigen Rechte ein, insesondere
die jewels erforderlichen Rechte zur Vervielfiltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, Bearbeitung, zu dffentlichem Zugiinglichmachen,
Einstellen in einer Datenbank, Entnahme aus einer Datenbank und Bereithalten zum Abruf, und zwar zeitlich, rdumlich und inhaltlich in dem
fiir die Durchfihrung des Auftrags notwendigen Umfang.

24. Bei Befrighsstorungen oder in Fllen haherer Gewalt, llegalem Abeitskampf, rechtswidriger Beschlagnahme, Verkehrsstérungen, allge-
meiner Rohstoff- oder Energieverknappung und dergleichen — sowohl im Betrieb von Holzmann als auch in fremden Befrieben, derer sich
Holzmann zur Erfillung seiner Verbindlichkeiten bedient — hat Holzmann Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten Printanzeigen,
wenn das Verlagsobjekt mit 80 Prozent der im Durchschnitt der letzfen vier Quartale verkauften oder auf andere Weise zugesicherten Aufla-
ge von Holzmann ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Auslieferungen wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhlinis gekiirzt, in dem
die gorantierte verkaufte oder zugesicherte Auflage zur tafsiichlich ausgelieferten Auflage steht. Ist die Durchfishrung eines Auftrags in On-
inemedien aus Griinden, die Holzmann nicht zu vertreten hat, nicht oder nur teilweise zu bewerkstelligen, so wird diese nach Maglichkeit
nachgeholt. Solche Griinde sind inshesondere bei Rechnerausfall, haherer Gewalt, Streik, aufgrund gesetzlicher Bestimmungen, Strungen
aus dem Verantwortungsbereich von Dritten (z.B. anderen Providem), Netzbefreiber oder Leistungsanbiefern oder aus vergleichbaren Grin-
den lg];egel})]en. Bei Nachholung in angemessener und zumutbarer Zeit nach Beseitigung der Strung bleibt der Vergitungsanspruch des Anbie-
fers bestenen.

25. Jeder Aufirag wird unter Beriicksichtigung der geltenden datenschutzrechtiichen Bestimmungen abgewickelt. Holzmann ist berechigt,
Bruttowerbeumsiitze und vergleichbar relevante Daten des Auftraggebers auf Produktebene zur Verdiffentichung an Unternehmen weiterzu-
leiten, die sich mit der Erhebung und Auswertung solcher Informafionen beschiffigen. Diese Daten werden dort aggregiert und in anony-
misierter Form in den Markt kommuniziert.

26. Digital ibermittelte Druckvorlagen fiir Farbanzeigen kdnnen nur mit einem auf Papier gelieferten Farbproof mit Medienkeil zuverlissig
verarbeitef werden. Ohne Farbproof konnen Farbabweichungen enstefen. Diese begrinden keinen Preisminderungsanspruch.

27. Unerwiinschte Druckresultate, die sich auf eine Abweichung des Auftraggebers von den technischen Angaben zur Erstellung und Ober-
mittlung von Druckunferlagen aurickfhren lassen, begriinden keinen Preisminderungsanspruch.

28. Fir Auftriige, die in den Onlinemedien verdftenticht werden, gewdhileistet Holzmann eine dem jewels @blichen technischen Standard
entsprechende, bestmégliche Wiedergabe des Werbemittels. Dem Auftraggeber ist jedoch bekannt, dass es im elekronischen Bereich nach
dem Stand der Technik nicht méglich ist, ein von Fehlern vollkommen freies Programm zu erstellen. Die Gewdhileistung gilf nicht fir un-
wesentliche Fehler. Ein Fehler in der Darstellung liegt nicht vor, wenn er hervorgerufen wird durch Verwendung einer nicht geeigneten
Darstellungssoft- und /oder Hardware, Stérung der Kommunikationsnefze anderer Betreiber, Rechnerausfall bei Dritfen (z. B. anderen Provi-
dem), unvollstiindige und/oder nicht aktualisierfe Angebote auf sog. Proxys, Ausfall des Ad-Servers, der nicht linger als 24 Stunden (fort-
loufend) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andavert. Bei einem Ausfall des Ad-Servers Gber einen
erheblichen Zeitraum (mehr als zehn Prozent) im Rahmen einer zeitgebundenen Festbuchung entfillt die Zohlungspflicht des Auftraggebers
fiir den Zeitraum des Ausfalls. Bei Crossmediabuchungen entfilt die Zahlungspflicht in anteiliger Hohe zum berschieBenden Betrag einer
reinen Printanzeige. Weitere Anspriiche sind ausgeschlossen.

29. Holzmann hilt die Zahl der Zugriffe auf Onlinewerbemittel innerhalb von zehn Werktagen nach Ausfiihrung des Auftrags fiir den Auf-
traggeber zum Abruf bereit.

30. Bei Neuaufnahme einer Geschiftsverbindung und Auftriigen aus dem Ausland behilt sich Holzmann vor, Vorauszahlung zum Anzeigen-
schlusstermin zu verlangen. Bei Auffriigen aus dem Ausland erfolgt die Rechnungsstellung ohne Mehrwertsteuerberechnung unter der Vor-
aussefzung, dass Steverbefreiung besteht und vom Auftraggeber schriftlich nachgewiesen wird. Holzmann behilt sich die Berechnung der
Mehrwertsteuer in der gesetzlich geschuldeten Hahe fir den Fall vor, dass die Finanzverwaltung die Steverpflicht bejaht. Holzmann behilt
sich das Recht vor, fehlerhafte Auftragsrechnungen innerhalb von sechs Monaten nach Rechnungsstellung zu korrigieren.

31. Eriillungsort ist der Sitz von Holzmann Medien. Es gilt deutsches Recht. Im Geschftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des
ffentlichen Rechts oder bei offentlich-rechtlichen Sondervermagen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz von Holzmann Medien. Soweit
Anspriiche von Holzmann nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nichtkaufleuten nach deren
Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewshnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nlchtkuuﬂeuten |m Zenpunkt der Klugeerhehung unbe-
kannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem gshereich des Gesetzes
verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz von Holzmann Medien vereinbart.
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Gebiete: Gebiete:

Bayern, Baden- Holzmann Medien GmbH & Co. KG Nordrhein-

Wiirttemberg, Postfach 13 42 | 86816 Bad Woérishofen Westfalen

Berlin, neue Gewerbestr. 2 | 86825 Bad Worishofen ohne Minster,

Bundeslander Telefon 0 8247/354-126 | Telefax 0 8247/354-4126 Osnabrick und

E-Mail anzdhzhm@holzmann-medien.de Ostwestfalen

Gebiete:

Gebiete: Hessen,

Bremen, Dirk Struwe Rheinland-Pfalz,

Hamburg, Medienvermarktung Saarland

Munster, Poelchaukamp 8 | 22301 Hamburg

Niedersachsen,  Telefon 0 40/28 05 80-60 | Telefax 0 40/28 05 80-89

Osnabriick, E-Mail info@struwe-media.de

Ostwestfalen,

Schleswig- Gebiet:

Holstein Bayern (Rubrik/
Touristik/Handel)

Ilhre Gespréachspartner im Verlag:

Telefon:
Anzeigenleiterin: Eva Maria Hammer 08247/354-177
Stellvertr. Anzeigenleiter Oliver Blome 08247/354-129
Anzeigenverkauf: Manuela Miiller 08247/354-147
Sandra Konigsberger 08247/354-150
Anzeigendisposition: Karin Baumhauer 08247/354-194
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VERLAGSBEAUFTRAGTE

Verlagsbiro West

Dipl.-Kfm. Michael Nieter

Neusser Platz 22 | 50670 Kdln

Telefon 0221/9 725222 | Telefax 0221/9725221
E-Mail info@globalmediapartners.com

Medienberatung Uwe Stolte

GroosstralBe 4 | 65343 Eltville

Telefon 061 23/701 6884 | Telefax 061 23/7 39 10
E-Mail uwe.stolte@medienberatung-stolte.de

MuP Verlag GmbH | Christoph Mattes
Nymphenburger Strale 48 | 80335 Minchen
Telefon 0 89/1 39 28 420

E-Mail christoph.mattes@mup-verlag.de

E-Mail:
eva-maria.hammer@holzmann-medien.de
oliver.blome@holzmann-medien.de
manuela.mueller@holzmann-medien.de
sandra.koenigsberger@holzmann-medien.de
karin.baumhauer@holzmann-medien.de
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